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Automatisk genereret beskrivelse]I-PRIS 2026
Den lokale iværksætterkonkurrence



Har du en unik forretningsidé eller en startup-virksomhed med potentiale til at skabe værdi, vækst og nye muligheder?

Tilmeld dig I-PRIS 2026 – Sønderborg Vækstråds iværksætterkonkurrence for nye virksomheder og forretningsidéer med potentiale til at skabe værdi, vækst og arbejdspladser i Sønderborg-området.

I-PRIS konkurrencen er for det lokale iværksætteri – for alle i hele spændet fra handel, service, turisme, digitale løsninger til nye produkt- og produktionsløsninger. Der lægges vægt på et tydeligt forretningskoncept, klar kundeværdi, udviklingspotentiale og evnen til at skabe lokal værdi. Deltagere til semifinalen, som afholdes i uge 44, udvælges blandt ansøgningerne. Efter semifinalen går op til fem deltagere videre til finalen ved Årets Business Event, som finder sted torsdag den 26. november 2026. Forinden afholdes pitch workshops. Vinderen af I-PRIS 2026 modtager 25.000 kr.

Krav for at kunne deltage i I-PRIS 2026:
· Du er enten enkeltperson eller et team; iværksætter eller en mindre virksomhed med færre end 10 ansatte og mindre end 3 år siden etablering/lancering af iværksætteridéen
· Virksomheden må ikke være majoritetsejet af en stor virksomhed
· Du/I (hvis ikke virksomheden er etableret endnu) og/eller virksomheden (CVR-nummer) skal have bopæl/adresse i Sønderborg kommune
· Udførlig beskrivelse af forretningsidéen i denne skabelon. Besvarelsen danner grundlag for udvælgelse til semifinalen. Der vil ikke blive taget højde for yderligere fremsendt materiale.

Beskrivelsen indsendes som pdf-fil via vores tilmeldingsportal [link til tilmelding] senest den 18. oktober 2026 kl. 23.59.
____________________________________________________________________________

Beskrivelse af forretningsidéen:
- Beskriv forretningsidéen så udførligt som muligt. Besvarelsen danner grundlag for udvælgelsen til semifinalen i I-PRIS 2026. Ved vurderingen lægges der blandt andet vægt på forretningsidéens styrke og originalitet, markedspotentiale, kundeværdi og forretningsmodel.

	1. Idé og team

	Navn på virksomhed, team eller idé:
Navnet vil blive brugt som reference for forretningsidéen


	Klik eller tryk her for at skrive tekst.
	Indsendes af:
Fornavn og efternavn (kontaktperson)
	Mobil:

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.	Klik eller tryk her for at skrive tekst.
	Adresse: 
	E-mail

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.	Klik eller tryk her for at skrive tekst.
	Postnr. og by:

	Evt. firmanavn og CVR-nr.:

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.	Klik eller tryk her for at skrive tekst.
	Baggrund for idé:
Hvordan er idéen opstået?

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.
	Teamet:
Navne på teamets medlemmer og jeres kernekompetencer ift. idéens realisering

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.


	2. Idé, problem og løsning

	Beskriv det behov eller problem, som idéen løser, og selve løsningen. Hvad er nyt, anderledes eller markant bedre ved tilgangen, og hvorfor er idéen relevant?

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.
	Beskriv forretningsidéen med én sætning

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.
	Hvordan indgår bæredygtighed, grøn omstilling eller anden samfundsmæssig værdi i idéen, hvor det er relevant? Det kan f.eks. være social ansvarlighed, lokal værdiskabelse eller mindre ressourceforbrug. 

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.


	3. Kundeværdi og validering

	Hvilken konkret værdi skaber idéen for kunder eller brugere? Hvilken dokumentation har I for behovet – f.eks. kundedialog, salg, pilotprojekter, test eller anden validering?

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.


	4. Kunder og marked

	Beskriv de vigtigste kunder eller brugergrupper. Hvem er det primære marked, hvorfor er det attraktivt, og hvordan vil I nå kunderne?

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.


	5. Konkurrenter og konkurrencefordel

	Hvilke alternative løsninger og konkurrenter findes der? Hvad adskiller løsningen, og hvorfor skal kunderne vælge den? Beskriv gerne konkurrencefordele såsom teknologi, knowhow, brand, placering, partnerskaber eller andre forhold, der gør konceptet svært at kopiere.

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.



	6. Fra idé til forretning

	Hvordan vil idéen blive realiseret og udviklet til en stærk forretning? Hvor langt er I i dag, hvilke milepæle er nået, og hvad er de vigtigste næste skridt?

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.


	7. Forretningsmodel og fremdrift

	Beskriv forretningsmodel, prissætning og væsentlige omkostninger. Har I allerede omsætning, kunder, pilotprojekter, partnerskaber eller anden markedsvalidering? Beskriv derefter, hvordan forretningsmodellen forventes at udvikle sig.

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.


	8. Værdi i Sønderborg-området

	Hvordan skaber eller kan idéen skabe værdi i Sønderborg-området? Det kan f.eks. være gennem arbejdspladser, omsætning, kompetencer, samarbejder, investeringer, eksport, turisme eller synlighed. For virksomheder med et nationalt eller internationalt marked kan værdien også være udviklingsaktiviteter og vækst med forankring i Sønderborg.

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.


	9. Udviklings- og vækstpotentiale

	Hvilket potentiale har idéen eller virksomheden for at udvikle sig og vokse? Beskriv, hvad der kan drive væksten, f.eks. flere kunder, nye markeder, nye produkter eller ydelser, partnerskaber, en særlig tilgang, knowhow eller andre konkurrencefordele. Hvis teknologi er væsentlig for løsningen, kan den beskrives her.

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.


	10. Største udfordringer og næste skridt

	Hvad er de største udfordringer lige nu og i den kommende udvikling? Hvilke ressourcer eller indsatser vil kunne flytte forretningen mest?

	Klik eller tryk her for at skrive tekst.
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